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La marque Ricore

[ Marque frangaise emblématique ) ( Nestlé ) ( Boisson : café +chicorée )

<Marque avec une image vieillissante>
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Problematique

Comment rendre Ricoreé plus attractive pour une cible plus jeune,
tout en restant fidele a son ADN et a sa clienteéle historique ?



<Les éléments a enlever>

—» L'effet relief du logo

- NEs'tIé""‘“ M — La présence du café a la place du O
j(‘(f>fp — Le halo du soleil
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Original

Café & Chicorée

<Les éléments a garder >

— Le soleil

— Les couleurs

— La dualité des couleurs

Une refonte du logo Un nouveau packaging



<Le Moodboard>

Une approche
graphique hybride

3 styles nés dans les années 50-60, au
méme moment que |'apparition de Ricoré.



<Le Moodboqrd>

1. Le Pop Art 2. Le "Cut-Out” Mid-Century Modern 3. Le Rétro Vintage revisité
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<Logo’cype en couleur >

ricore




<Logo’cype en couleur >

e’ a R =Y
Cll ohe

Chaque lettre ont la méme taille, chacune en minuscule pour une uniformité et
une lecture plus fluide

Le choix de cette typographie
Variex OT

Une rondeur qui se répéte dans le logo se traduisant par une ambiance
chaleureuse et familiale






<Nuqncier>

Garder les couleurs traditionnelles de Ricoré

#c156356 #7b3917

orange marron

#38282b

marron fonce




<Typogrc| phies >
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Moderniser |'image de Ricoré avec la
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" Actuel

Ricors

Original
Café & Chlcorée
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CORE® >

Depuis 1953, Ricoré® est fabriqué en
France dans neswsines en Haute Normandie, CUILLERE DE
dans le Doubs etdans les Ardennes. RICORE®

voir-faire frun;ms umquc qlJl se tfransmet
ération en généruhcm LfJ 5r:| ction des

Stapes de fabrication qui perme
elopper cefte recette unique i
puis 1953. RICORE®

L'ALTERNATIVE
BIEN-ETRE POUR
VOTRE SANTE

DECOUVREZ  RICORE : apsules
AUSSI... CAPPUCINO ' NESCAFE® Dolce Gusto

T

NUTRI-SCORE



<Lancement de la nouvelle identité visuelle>

"La Pause Ricoré” — une parentheése
douce et bien-étre au travall

Objectif :
Viale C§E Faire découvrir Ricoré comme une alternative plus
(Comité Social et Economique) douce, plus digeste et plus saine que le café
ENTREPRISE RICORE
o Améliorer la qualité de vie au e Avoir un public actif jeune (25-40 ans) pour
travail créer une expérience de marque et de récolter

e Moins de stress des feedbacks

e + de cohésion entre collegues




Merci pour votre écoute |

(" Alicia Bécot | Graphiste )



https://aliciabecot.fr/index.php#cta-contact
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